


El manual de identidad corportativa contiene los elementos
constitutivos de la identidad visual de Imperio del Mar.

Con los elementos constitutivos establecemos las normas de
construccién, el uso de la tipografia y las aplicaciones
cromaticas de la marca.

El manual de identidad debe ser una herramienta y estar
presente en todas las aplicaciones de la marca corporativa, y
su conviviencia con sus productos.

Las pautas que contiene este documento no pretenden, limitar
la creatividad de la empresa, sino ser guia que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar su propia escencia.

Imperio del Mar siendo una entidad gastronémica de renom-
bre, desde 1930, ofrece un amplio deleite de platillos marinos
a sus

comensales, tanto a los mas jévenes como a los adultos.

Su simbolo, el camarén con una corona sobre él, representa el
reino marino que esta a nuestra disposicon, siendo el camaréon
el protagonista de la mayoria de nuestros platillos mas fa-
mosos. Las hojas bajo el camaroén nos recuerdan que solo bus-
camos lo mejor para nuestros clientes, y a la vez que nos ocu-
pamos personalmente de que cosuman una comida sana y
deliciosa.



Las familias tipograficas corporativas de Imperio del Mar
son la Lemon/Milk y Lao MN.

Lemon/Milk es de uso exclusivo para el logotipo de la empresa,
mientras que Lao MN es utilizada para la comunicacion tanto
Interna como externa.

La primera se eligié debido a su impacto visual, simplicidad y
estética. Mientras que la segunda fue seleccionada por su
elegancia y facil legibilidad.

LEMON/MILK

a ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST

UVWXYZ
1234567890

Lao MN
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abcdefghiklmniaopqrst
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Logotipo Simbolo
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Sobre Negro Sobre PANTONE DS 56-3 U
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MEDIDAS DEL LOGOTIPOY
/ONAS DE SEGURIDAD
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La zona de seguridad es el espacio que debe existir
alrededor del logotipo sin que ningun otro elemento lo
rebase o interfiera consiguiendo una correcta visualizacion

del mismo.



EL COLOR

PANTONE DS 9-1 U

C: 18/ M:32/Y:99/K: 0
R: 203/ G: 169/ B: 42

PANTONE DS 56-3 U
C: 0/ M: 56/Y:50/ K: 0
R:297/ G: 138/ B: 118

PANTONE DS 294-1 U
C:48/ M:0/Y: 86/ K: 0
R: 166/ G: 195/ B: 81

El color es un elemento
fundamental para identificar y
personalizar la identidad visual
corporativa de la empresa.
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USOS INCORRECTOS

Se recomienda especial cuidado en evitar usos incorrectos
que afecten la imagen de la identidad corporativa,
por lo tanto se presentan los siguientes ejemplos:
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Cambios en la distribucién
de los elementos

Distorcién del logo
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Cambios de colores
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Eliminacion de elementos




PAPELERIA

Tarjeta de Presentacion
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Gerente General
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Bolsa para llevar
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MENU

POSTRES

CHEESECAKEDECEREZA . . . . 525
HELADODEFRUTAS. . . . . 500

BIZCOCHODEBROWNE . . . . 1750

_  VOLCANDECHOCOLARE . . . . 800

- (MM CREPESDEFRESA . . . . . 665

HELADO DE FRUTAS

BEBIDAS

COCA-COLA . . . . . . 1.00
LIMONADA . 5 8 5 5 5 115
TE FRIO 5 o o 5 5 . 1.00
BALBOA . . . . . . 2.00 I I I P E R I O
CORONA o o o o o o 3.50

ootz DEL MAR
HEINEKEN 5 o o 5 5 . 3.25 2

! el

MILLER . . . . . . 325
ATLAS . ) . N . . 2.95 Calle Principal Veracruz 250 - 9372 [ £]
PANAMA 5 o q 5 5 5 295
BATIDO FRUTAL . . 125

(LIMON, FRESA, MAR.ACUYAV, PIﬂAi

EVICHE DE CAMARONES
J

ENTRADAS

CEVICHEDECORVINA. . . . . 625
CEVICHEDEPULPO . . . . . 1760 PLATOS FUERTES
CEVICHEDECAMARONES . . . . 625
ANTRUCHOS (EN SALSA AGRIDULCE) . . 500  JALEADEMARISCOs. . . . . = 825
mRADTO . . . .. 4o POLOALABRASA. . . . . 1055
s PA s LOMOSALTEADO . . . . . 1360
ROCOTORELLENO . . . . . 1020
CHARO . . . . . . ex
PUCAPICANTE . . . . . 1
SOPAPREBE . . . . . . 1760
COSTILLASASADAS. . . . . B70
CHUPEDECAMARONES . . . . 500
TALLARINSALTEADO . . . . 1260
ES ALAD As PAPASRELLENAS . . . . . 1325
ENSAUADACESAR . . . . . 500 ARROGEEE WIS SFN SRR 0
POLLO A LA BRASA
LOMOSALTEADO . . . . . 170
ENSALADAGREGA . . . . . 640 S ATENDE \{ARISCOR
ENSALADAWARDOLF . . .. 700  ARROZCONPATOASADO. . . . 1360
ENSALADAMKTA ... oo  FLETEDECORVINAALLMON . . . W35
ENSALADADEPOLLO . . . . 550

ENSALADA DE ESPINACAS . B o o 5.25
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Tamano 6 x 5"
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Arte para Facebook
1200 X 630px

LOS MEJORES PLATILLOS DE LA 4
COCINA PERUANA SOLO AQUI
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Arte para Instagram
1080 x 1080 px

LUNES Y VIERNES DE POSTRE

T

POR LA COMPRA DE UN POSTRE EN
'CUALQUIERA DE NUESTRAS SUCUR-
SALES, LLEVATE EL SEGUNDO
iGRATIS!

250 - 9372 @imperiodelmar
CALLE PRINCIPAL, VERACRUZ.
WWW.IMPERIODELMAR.COM.PA
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CREDITOS

Diseno y Diagramacion

Valeria Bordanea
Disenadora Grafica



