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“PIES PARA QUE LOS TENGO, SI TENGO ALAS
PARA VOLAR” - FRIDA KHALO

Frida Khalo: inspiracion, fortaleza, arte; mi pinfora y
poetista favorita, disefio en cual base mi “Portafolio
Profesional”.

Tenemos que tener siempre en mente que en la vida
somos instantes y hay que aprovecharla al maximo
haciendo lo que nos apasiona y nos llena cada dia.

Comunicarunmensaje determinado mediante conceptos
de creatividad y estética es nuestro principal objetivo
como disenador grafico. Podran hechar un vistazo a
los diferentes proyectos que he trabajado durante mi
preparacion profesional.

“IARBOL DE LA ESPERANZA, MANTENTE FIRMEL”
- FRIDA KHALO
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. Tengo 20 anos.

N #8-904-2096

Soy orgullosamente panamena.

=1 : : . Apasionada por el arté y artes culinarias.
S , ' ' - Organizada, proac’nva responsable puntual, motivada a cumplir metas fu'ruras
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f //Tener mi propio negocio

_ e Lic. Irma Garcia de Pérez

. Central games
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HERRAN”ENTAS Objeﬂvo: El proyecto fue basado en la creacién de un Manual de Marca de un logo
: " disefiado por mi persona. El logo elegido para este manual fue “Chef on Road”.

-

Este “Manual de ldenﬁ‘dad Corporativa” era para def‘i‘nir las normas que se deben Seguir
para imprimir la marca y el logotipo en los diferentes soportes internos y externos de la
- compafifa. También describir los signos graficos escogidos por la compaiia para mostrar
su imagen asi cémo todas sus posibles variationes: forma, color, tamafio, tipografias,
efc. Se explica su forma, oportunidad y lugar de utilizacion mediante la inclusion de
ejemplos gréaficos. Se muestran también las normas prohibitivas de sus aplicaciones.

. Latipografia u’rilizadayfue‘cﬁpitalsy News Gothic MT. Se escogieron esfos dos colores ya
que van son colores sencillos y manejables en base'al fondo al que se trabajo. Escogi el
rojo ya que lo relaciono con poder, confianza y pasién que es lo que este servicio quiere
demostrar a los clientes y el negro ya que es un color neutral y elegante.

Antecedentes: Se tfomo ideas del Manual de Marca Bluefm HLspaweb y de manuales en CHEF ON ROAD
Behance.

Reticula: Modular

Tamafio Impreso: 8.5” x 11". ° ’
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HERRAMIENTAS:

PALETA DE COLORES:

CAMPANA DE SERVICIO:
CHEF ON ROAD

El proyecto fue basado en la creacién de una nueva marca de un producto o servicio para
Panama a la_cual se le hizo una campana. Logo, slogan y publicidad para diferentes
medios. El slogan creado fue para esta campana fue: “Rapidez al Instante”. El isotipo son
dos.ciculos y una linea que simulan un carro

El proyecto es [lamado“Chef on Road” la cual es una marca de servicio que se basa en
poner en contacto a los mejores chefs a domicilio paralas personas que quieran organizar
una cena en casa, un desayuno romantico, una fiesta con amigos, eftc. Con nosotros,
podras encontrar a ese chef profesional que necesitas para vivir foda una experiencia
gastrondmica del mas alto nivel.

Se buscaron ideas de las fotografias en blogs de comida como “lamfoodblog”y “Pinch of
Yum”. Las graficas muestran diferentes platos de comida que pueden ser preparados de
acorde con lo que nuestros clientes de deseen, tanto pastas, como carnes, postres, entre
otros platfillos.

La tipografia utilizada para logo fue Wolfinthe City y Bebas Neue . Para los trabajos reali-
zados para la campana se utilizo Bebas Neue y Helvetica Neue (Light).

Algunas de las piezas trabajadas para esta campana:

-Afiche:
11"x17"

-Full page o pagina entera paralarevista “Selecta”:
8.75"x11

-Full page o pagina entera periédico “LaPrensa”:
10.83"x20.5"
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SERVICIDS

Ensaladas y Vegetales - Pastas - Arroces - Pies, Pasteles
Garnes y Mas - Cakes - Boquitas

CONTACTANDS: 230-3323 Gy WWW.CHEFONRDAD.COM

~ Ensaladas y Vegetales - Pastas - AToces « s, Pastees, Soués y Purés
‘Cames y Mis - Caes - Boquias.

CONTACTANOS: 230-3323 EICY  WWwCHERMODCM

- Enasiacins y Vegetaies - Pastas - Amooet - e, Pastdes, Souftéa y Purie
- Cameny Mz - Cakes - Boquess

gy COMTACTANES: 2303323 WWW.CHEFONRAALEOM

LESLIE CABALLERO // PORTAFOLIO PROFESIONAL // 9
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HERR[_\_M|ENTAS: - El proyecto fue basado en Ia creacion de un lero de mven’ros en el cual el tema
ehgldo fue “La Bru;ula " < <

. . .
B ..

~ En es’re proyec’ro se presenta una coleccion de invenfos a través de la historia.
o _Nues’rro"rema a presentar es “La Brujula” conocida fambién como la “Rosa de los ’ A
Vientos”, que re‘.sul’ro ser una herramienta ’r‘:ascenden’ral Para poder explicar este
- proecto y entenderlo como tal, fue necesario saber el arte de navegar en la
antfigliedad, sus-riesgos, sus practicas, si como sus conocimientos y la falta de
instrumentos de navegacion. Se entregara un trabajo completo y creativo sobre Ila -
~historia, beneficios, yfuncionami‘en’ros de tal herramienta.
ot ’ (4 : . ) . v (4 : .
An’receden’res Se utilizé el I|bro "Disefnar Con y Sin Reticula” de Timothy
Samara para escoger la reticula, las ideasde diagramacién del proyecto fueron

en colaboracion con otra companera.

NAS

.Las graflcas muestran: 1) la por’rada y con’rrapor’rada 2)— el ombllgo del libro, 3) .
pagmas de contenido. - '

. La ’ripograﬂ'a u’rilizada fue Contastine y Times New Roman. Se escogie6 esa paleta N
' colores ya que son colores calidos y son represen’rahvos usualmente los
documentos de estas épocas como Ias bitacora y mapas se presenfan con este tipo

¢ de pafe’ras

- Cooperacién con: Andrea Garcia® = - ¢ - ) . :

PALETA DECULURES Reticula: Modular

» » » : . - ) - - . N
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AVE. CENTRAL:
04/1 LAS HISTORIAS Y SU GENTE

'_; |A|/£ L’EIITRAL

LAS HISTORIAS Y SU GENTE

HERRAMIENTAS: El objetivo de este proyecto era disefiar un arte para redes sociales, un afiche y la
invitacion para el evento.
El proyecto es Ilamado “Ave. Central: Las Hisforias y su Gente. Fue una expos MVE T{.’:FHTRAL
cion donde se presentaron fotografias de personas que trabajan en la Ave. Central y 1
r Salsipuedes; se les hizo una pequefia entreyista para que nos hablaran de dia a dia

y su opinion de el cambio durante los afios en estos lugares. Se crearon artes para las
redes sociales, un afiche y una tarjeta de invitacion para el evento.

La paleta de colores quesse uso fueron de colores brillantes, para de esta manera
[lamar la atencion de las personas. Las graficas muestran algunas de las fotos foma
das por mi persona y otros.companeros; muestran también el lugar, la hora, fechay
los nombres de los fotografos.

La fipografia utilizada fue Gobold Bold Italic Italic y Avenir Next (Medium).

Piezas trabajadas para esta exposicion:

*Mailing:
9.06"x10.83" oo PHONER 1438
nstagram

“ Afiche: IA VE. CENTRAL:

1M1"x17" LAS HISTORIAS Y SU GENTE
PALETA [] E CU LU RE S: s e . Lugar: El Corte Ingles(San Francisco Ave. 4 C Sur, Panama)

* Invitacién Impresa: o TS F A b e

7 ,,X7,, i § [ ! g E

FOTOGRAFOS: GABRIEL BELLINO * LESLIE CABALLERO * DANIEL GRANADILLO

*Redes Sociales: Instagram y Facebook:
7 HX7 n

= g
N S ]
120 lkes
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ETIQUETA DE VINO:
Do/l VAL PIEVE

El objetivo de la marca transmitir una sensacion de elegancia, ademas de poder resaltar entre
H ERRAM | ENTAS todas las marcas de vinos que existan.

El proyecto fue basado la creacion de una nueva marca de vino, en este caso vino, y su
empaque, ademas del logo, si asi lo deseabamos.

Para el logo del vino creé la marca “Val Pieve”, con un isotipo circular asemejando a lamarca a
la base copa comouna mancha de vino. Su isotipo simula a una mancha de vino hecho por la
copa.’La paleta de colores fue inspirada por. el vino que escogido, en este el vino tinto y se

buscaron colores que fuesen agradables con el color principal. b Noi
2012

La tipografia elegida para el logo fue “I'm Fashionista!”, para el texto debajo del logo se utiliz6
“Caviar Dreams”y para la informacidn debajo de la linéa se uso “Helvetica Neue Bold”y “Helvetica

Neue”.
Antecendentes: Se tomo-ideas de las etiquetas de vino en los supermercados. Se investigd - E =
especificamente el area de vinos tintos tales como Casillero del Diablo,Trio, Mauro, Protos, V ‘Pm
entre otros. H SICHEL SOHME
PALETA DE COLORES: =
RIVANER

Libaanan Fhenbassmm
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HERRAMIENTAS:

PALETA DE COLORES:

PORTADA DE LIBRO:
THE DEVIL WEARS THE PRADA

El proyecto fue basado en disefiar o re disefiar una portada para un libro dibujadas y
luego digitalizadas por nosofros mismos.

Se utlizd un libro ya existente “The Devil Wears The Prada”, re disefie la portada del libro a una
ilustracion en vectores, bastante sencilla y limpia; en la que aparecen dos mujeres delgadas
con vestido negro, para reflejar “un esteriotipo” de lo estricto que es el mundo de lamodayy lo
mucho que influye laimagen y vestir ropa de alta costura.

Las muchachas representan dos personajes del libro.

La tipografia utilizada para el titulo fue Thug y Times New Roman, para la frase “#1 New York
Times Best Seller se utilizd”, Bebas Neu€. Posee-una paleta de colore§ sumamente totfal
elemental y simple para mantener una imagen limpiay elegante.

Antecedentes: Se buscaron sketches de cuerpos femeninos de confextura delgada y en base
a eso de dibujaron las dos muchachas.

16 // PORTAFOLIO PROFESIONAL 2016 // LESLIE CABALLERO

HTNE YORK e BESTSH

Adelightfully dish
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hlSIOry of impﬂssib]e e 1€ all-time most Imposs

Andrea Sachs, a small-town girl fresh out of college, |
million girls would die for.” Hired as the assisant to M
the high-profile, fabulously successful editor of "Runy
Andrea finds herself in an office that shouts "Pradal Arr
at every turn, a world populated by impossibly lh.in. hez
stylish women and beautiful men clgd .i" ﬁne-nb!?ed !
tight leather pants that show off their lifelong dedfcal‘):
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EMPAQUE DE JUGO:
07/ / PANAMA NATURAL

HERRAMIENTAS: El proyecto fue basado en crear y disefiar un logo y empaque de un jugo. nll-.I e

“Panama Natural” fue él nombre que escogi para la' marca de jugo. Se usaron colores

[7;
Il TE

calidos para el empaque y texturas de hojas. Es disefiado para envases en carton > T =
Tetra Pak. La paleta de colores son colores naturales el verde que representa las P "ama il -
hojas y el amariljo eol, a la vez es un color que combina con las frutas elegidas para a i Pan.am.a [y
Ve i i
ol empacque Nl =T CNawral
] T — =
La tipografia utilizada para el logo fue DreamOrphans-Bold, para la frase “Sin Pulpa” [T —
se utlizé Bebas Neue; “100% Natural y Puro” y también la informacidn para describir el -
jugo se utlizd Helvetica Neue, para riombrar el sabor del jugo $e uso “Impact”y ORANGE - PINEZPRLE _ ORANGE - PIMERFPLE e
finalmen’re para mencionar donde fue elaborado el jugo se utilizé la tipografia 200% PURE AD NATURAL 0% PURE AMD NaTURY 4;.:
“Courier”.
-
Antecedentes: Se investigaron etiquetas de jugos en los supermercados, tales como CONLNFL L

Del Monte, Mott's, El ValleWelch's.

PALETA DE COLORES:

18 /7 PORTAFOLIO PROFESIONAL 2016 // LESLIE CABALLERO LESLIE CABALLERO // PORTAFOLIO PROFESIONAL// 19
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08// Yoono. -

HERRAMIENTAS: . El proyecto fue basado en disefiar un catalogo de ropa, productos, comida o
o cualquier fema de nuestro gusto, creando un loge para este y utlizando fotos
tfomadas por nosotros mismos. -, .
.+ Decidi hacer un catalogo de moda cuya marca fue llamada“Young”, el nombre es el ’
logo con su resp;chva tipografia. Va dirigido, a adolescentes y jovenes adultos. Las ) YOONGER
fotos de las modelos y de la ropa/accesorios fueron fomadas por mi persona. La - CATALOG
seS|on de fotos tomo Iugar en Casco Viejo.
JLa hpografla utilizada fue Bas;c Title Fontpara el texto ydescnpcnones para ellogo se
u’rhzo DK quu:d Embrace. ~ ’ . . ; ’ .

~ Se utilizaron Catalogos Online de Zara, Forever 21, GAP, entre otras:'marcas.

Lapaleta de colores son colores totalmente neutrales, para man’rener un catalago
sencilloy conciso.

R Co. Y

PALETA DE [:[]L_URES:

. . ‘ o L ‘ . . “
) i . . ’ . (] . (]
. . - e : . : < .
v ) \ ] . N
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