POR TAFQITREY ISR s SiMEns vaes

UNIVERSIDAD DEL ARTE GANEXA

2016



Tabla de Contenido

Alice in Wonderland
Citrus Fresh

Plants vs Zombies

Beer Burger

Discoteca Isabela
Mas amor, mas vida.
Baby Swim Suit

La Radio




<8 REFERENCIAS
Ricauter Martinez

Rector de Ganexa

CEDULA NACIONALIDAD CORREO
) Tel: 264-39061
& 8-Q18-1359 ® Panamena @ nale jandralQ9 /@hotmail.com © o
email: inNfo@ganexa.edu.pa
CELULAR TELEFONO DIRECCION . ,
Priscila Guad
0 t232-1000 e 300-2889 Vila Zaita, Pamas de Mallorca reeln mmeren
Gerente Chicken Rosti
Tel: 395-1051
email: priscila_guadron@hotmail.com
=1 FORMACION ACADEMICA Celina Marifas
2014 - 2016 Universidad del Arte Ganexa UDELAS
Lic. en Disefio grdfico con énfasis en Cel: 6255-941
Publicidad email: celina0210 /1@gmail.com
2011 - 2013 Colegio Nuestra Sra. de Lourdes
Bachiller en Ciencias con énfasis
en Informéiica & PRACTICA PROFESIONAL
Mayo - Julio 2016
Universidad del Arte Ganexa
§8 IDIOMAS
Espanol eeeeeeeo Ingles e®e®®@0©00O0O0
%/ HOBBIES
L PROGRAMAS
Photoshop eeeecococo INDesign eeee®e@00O0 . o
lustrador eeeeeoco Premier e®®@00000 NETFLIX 'O, 6 a,
Series/Peliculas Fotografia MUsica
N\, HABILIDADES
Diseno G. eeeee000 Branding eeeeec0O
Fotografic eeeeoooo0 Campanc eeeee000 5 ﬁ
Logos 00000000

Leer Cine




Vuppy
Alce in (Donderlond

Tipografias

deﬁw Seipt Pewsonal, Ukse
OPTIMUSPRINCEPS
Century

Helvetica
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Paleta de Colores

Objetivos

El objetivo del proyecto era crear un muppy
promocionando una pelicula ya existente.

Antecedentes

El punto principal que se debia cubrir para crear el
arte era redlizar una investigacion completa sobre
lo pelicula escogida y buscar las cosas que mds
representan a la misma. Se debia definir que tipo de
pelicula erq, los colores que mds predominaban a lo
largo del fime para asf poder utiizarlos a la hora de
crear el muppy.

Aspectos Conceptuales

En  este caso, la pelcla que eleg fue
Aliciac en el Pds de las Maravilos. El objetivo
principal del muppy es atraer la atencion de las
personas que transitan las  vias, para  logror
esto  utlicé como  elemento  principal  una
lustracion del Sombrerero Loco, ya que es uno de
los personajes que mds representa a la pelicula. Re-
alicé dos muppys distintos, en dénde lo que varia es
el fondo y el color de la tipografia.
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e Tipografias
Delius-Regular

ATLANTIC CRUISE
Khmer Sangam MN

e Programas

e Paleta de Colores

JUgo
Citsus, Fresh,

e Objetivos

El objetivo del proyecto era crecr el logo de una
bebida y el empaque de la misma, este debia ser
tetrapack.

Antecedentes

Para la creacion del logo y del empaque se debia
elegir que tipo de bebida serig, luego de esto, lo que
hice fue investigar cudles eran los colores y estilos
que mas se utilizaban en las bebidas que ya estaban
en el mercado, tomando en cuenta que lo que se
busca es innovar y resaltar entre la competencia.

Aspectos Conceptuales

“Citrus fFresh” es una marca de jugo de naranja
100% natural, esto es lo que se queria recalcar
al utiizar  una pcleta de colores vibrantes
y frescos para su empaque. El logo estd
formado por el isotipo que vendria siendo una
naranja que a su vez tiene la forma de la
letra “C"; la tipografia utiizada le da un toque de fres-
cura y el color negro de la misma hace que resalte
el nombre del producto.
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Plarnds vs Jombies

o Objetivos

El objetivo de este proyecto, el cua fue
en grupo, era crear un empague para  un
juguete ya existente. También se podia utiizar un vid-
eojuego y en ese caso se debla crear la portada
del empaque y el cd.

¢ Tipografias o Antecedentes

}ustice%nted Al escoger un videojuego lo que hicimos fue buscar
uno en donde se pudiera crear tres artes diferentes.
Myriad Pro Bold Escogimos el juego Plants vs Zombies y lo adapta-
mos a una version para Wi. Nuestra idea para el
Myriad PrO R@gUlar proyecto era hacer un Dual Pack, para esto harfamos

la portada y cd de los dos juego y el empaque en
donde vendrian los mismos.

e Programas
o Aspectos Conceptuales

El juego de Plants vs Zombies Ancient Egypt es una
de las variaciones que se incluia en el Dual Pack. En

los artes se utilizd una paleta de colores que repre-
senta el juego, el verde, verde oscuro y crema son

o DOletO de COloreS los colores principales que se utilizaron. Se utiizd el

logo original del juego e im&genes de los personajes
que saldrian en él.
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DOBLE BACON BURGER

MAS BACON, MAS SABOR

e Tipografias

Playbill

e Objetivos o Muopy
SEQUEI. En este proyecto debiomos crear el logo de un res-
Wm e &@ il — taurante de~hombu'rgue'sos, tombién debiomos redlizar
una campana publicitaria que incluyera muppy, vala y
SanCheZ ofiche. A parte de esto debioamos redlizar el Manual

. . de Marca de un logo hecho por nosotros.
Helvetica Neue Thin 0 P

D e Antecedentes 761 & 278
¢ rog ramas Para poder redlizar el Manual de la marca Beer Burg- | W
° er disene lo que era lo imdgen corporativa de la i - g
@ misma, eledl para qué se utiizaria cada variedad del &5 @beerburgerpty y@beerburgerpty B3 Beer Burger Panamé
logo y que colores era permitidos y cuales no, al igual
que los fondos en donde se puede utilizar. Vala

e Paleta de Colores

.... e Aspectos Conceptuales

La campana de Beer Burger esta hecha completa-
mente con los colores originales del logo y sus varia-
ciones, la misma incluye fotografias de los productos

o ol o0 crigral y s vadaccres. £n

e Reticula

Reficula de dos columnas.

| A B
BEER imon s

iom

principales del restaurante. El manual de marca de
igual manera esta hecho con los colores principales
del logo.

| Proporcién y
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Tipografias
Autoradiographic Regular
Walkwaoy Condenseo

Arial

Programas

Paleta de Colores

Afiche
Niscoteca loabell

Objetivos

El objetivo de el proyecto era crear un dfiche
publictario en donde se incluyera lo aprendido
sobre lao estructura organizacion de un anuncio.
Incluyendo un logo hecho por nosotros.

Antecedentes

Para poder abarcar todos los puntos que
debemos cumplir al hacer un anuncio publicitario
lo primero que hice fue investigar cada uno de
ellos, donde y en que casos se utiiza cada uno.
luego de esto decid hacer una promocion
para la discoteca Isabella.

Aspectos Conceptuales

El concepto principal del anuncio es
promocionar los “Viernes de Mojito” en la discotea
Isabella. El  elemento principal es el vaso de
mojito, seguido del texto. Utlicé como fondo
un color gris oscuro ya que al ser un color mds
neutro logra resaltar los elementos principales
y hace que el expectador centre su atencidon en
la informacidbn que queremos mostrar. Coloqué
el horario de la promocion, el lugar, el
texto obligatorio, y los logos del patrocinador, la
discoteca y el dj que se presentaria (este fue el logo
hecho por mi).

— TR g~
de 8:00 ¢ 12:00 pm.

La Terraza lIsabella, Multiplaza Pacific Mall

obo
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Valido con consumo de alimentos. Solo para mayores de edad.
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e Tipografias

Andnogyne Medium
Delius-Regular

Tobater 1.4

e Programas

e Paleta de Colores

Campana

e Objetivos

Para este proyecto se nos fue asignado a cada
estudiante un servicio a domiciio, en mi caso me
toco el servicio de cuidado de ancianos a domicilio.
Debiamos crear el logo del servicio y una campafa
promocionandolo, la misma debia incluir Afiche, Valla,
Banner Web y Envio por Correo.

e Antecedentes

En este caso investigué que colores podia utilizar
para legar al lado emocional de las personas,
los mismo debion ser vivos para que lamaran la
atencion.

e Aspectos Conceptuales

Con la campana al igual que con el logo, queria
apelar a lo emocional, por eso en la misma utilicé el
color azul y verde que pertecenen al logo. Los ele-
mento principales de la campaia son las fotos que
representa de forma muy visible a lo que se dedica
el servicio de "Mdas Amor, Mdas Vida'".

LA

Cuidado a domicilio, para tus seres queridos

Contamos con
[¢ con  Conl con profesi

les especializados
en el cuidado de personas mayores.
Se incluyen las siguientes actividades

-Apoyo en la higiene personal.

-Ayuda personal para aquellos usuarios que no puedan
comer por si mismos.

-Apoyo a la movilizacién dentro del hogar.

-Compatifa, tanto en el domicilio como fuera de él,
 para evitar situaciones de soledad y aislamiento.

Cuidado a domicilio, para tus seres queridos

Contamos con profesionales especializados en
el cuidado de personas mayores.

Se incluyen las siguientes actividades

-Apoyo en la higiene personal.

-Ayuda personal para aquellos usuarios que no
puedan comer por si mismos.

-Apoyo a la movilizacién dentro del hogar.

-Compafiia, tanto en el domicilio como fuera de él,
para evitar situaciones de soledad y aislamiento.

...y mucho mds.

a @masamormasvida
<.y mucho mdo. n Mas amor Mas Vida

Yy @masamormasvida

Banner Web

| .
Y @masamormasvida
n Mas amor Mas Vida

Y @masamormasvida

Contactanos: 831-8745

Profesionales especializados en el cuidado de personas mayores

Cuidado a domicilio para
tus seres queridos

Valla



R
1A

s

X

TSI

2

5

N

N

.

ﬁroaedo&

Swim Suit

Vestidos de bao
para ios WS pequedios

o Objetivos

El objetivo del proyecto era la creacion del
logo de un producto y su campana publicitaria. El
mismo debia ser dirigido especificamente a un target
escogido aleatoriomente.

Encuentrancs en Albrook
Mall, pasilio del Koala,
sequndo piso frentea

Estampa.

&5 Bbabyswims
Ny Gbabyswims
[ Baby Swim it Panema

» Tipografias o Antecedentes
Para esto estudia los distintos tipos de target y cudles

app].Zberry era Iso porductos més consumidos por los mismos. De

igual manera investigué que colores y tipogrfias eran

M]C Candy las mds utlizadas a la hora de redlizar publicidades

N para prodcutos infantiles.
caofE &brewvery °
Aspectos Conceptuales

‘Baby SwimSutt” es una marca de vesti-
® DrOg ramas dos de baofo para bebés que se caracter-

iza por la combinacion que se puede lograr en- \Vestdos de bano
m @ tre sus accesorios. La tipografia que utlicé da la para los NMOS peQueﬁOS
representa el toque infantl que se necesitaba y la Bab

complementa los colores rosado, verde, celeste y
amarilo que utiicé. Para la campaia el efecto que

&8s @babyswims

9 @babyswims
'3 Baby Swim Suit Panama

diversion, por eso utilicé un color celeste bajito como

. color principal y la imdgen de un bebe utiizando un
vestido de barfo de la marca.

® DCI |et0 d e COlOreS queria lograr era sereno y tranquilo con un toque de ) )
Swim Suit

www.babyswimsuitpanama.com

Vala



e Tipografias

ATLANTIC CRUISE
Arial Narrow

e Programas

e Paleta de Colores

e Reticula

Reficulo de dos columnas.

L 1Dro
La Radie

e Objetivos

En este proyecto, el cudl fue en grupo, debiamos
hacer un tomo para Inventos: Extension de los
Sentidos. Nuestro tema era La Radio.

e Antecedentes

Para llevar a cabo este proyecto deblamos inves-
tigor sobre la Radio, sus inicios, quién la creo, su
historia, inea de tiempo y todo lo relacionado con la
misma.

e Aspectos Conceptuales

El estlo que elegmos para utiizar en el disefo de
del tomo fue un estio Boho Chic, elegimos colores
pasteles que combinaran  entre sl Utilizamos
tipografios  Serif y Sans Serif para los titulos y
subtitulos las cuadles se complementaban entre si.
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