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- MARLANICOLAS ‘%

Disenadora Grafica e llustradora

Curriculum
Nombre: Marla Betania
Apellido: Nicolas Diaz 6265-5041 (]
C.I1: 040663090 Escayl6@Gmail.com ¢

Nacionalidad: Venezolana Bella Vista, Ciudad Panama =X

Estudios académicos:

Universidad de Artes Ganexa
Licenciatura de Disefio Grafico con enfasis en publicidad

2014- actualmente.

2009. UE. “Monseior Francisco de Ibarra y Herrera”
Bachiller de Ciencias. Estado Carabobo
Republica Bolivariana de Venezuela, * x
Ministerio del Poder Popular para la Educacion

*

Referencia: S

John Wirth
Profesor de Artes Plasticas en Instituto Nacional de Cultura.
jeanmichael27@yahoo.com

Angela Fong

Profesora de la USMA en Moda.
angelafongpanama@yahoo.com
Cel: 6609 8432

Luis D’ Alessandro
Gerente Comercial de la empresa Grupo L&P SA.

Luis.dalessadror@grupolyp.com.pa . .
Cel: 8337263 Pasatiempos:

Dibujar e Ilustrar personajes. de diversas
ramas del arte.

Escribir libros o Fanfic’s.

* Participar en eventos y pasareras, vestida de
Rabilidades: * x laepocavictorianaydel género Steampunck.

* x Experiencia Laboral:
2016 Empresa 507 Estudio
Disenadora Grafica Visual
2015-2016 Macrofest Panama
Modelo y Vendedora
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Revista “DOLCI”

Objetivos: Se realiz6 un trabajo en pareja;
realizando dos cosasenella,la primeraunlogotipo,
la segunda una revista de tamano 8.1/2x11
pulgadas donde deberia reflejar de que se trataba.

Antecedentes: Se pensé en qué tipo de
revista se deberia hacer y mediante esa idea, se
comenzo a trabajar con el borrador del logotipo
y el nombre a poner; finalmente luego de varios
ensayos y dibujos, se eligio un ganador, que
es Dolci, que significa dulce en Italiano. Ya
teniendo el logotipo y el tema se comenzd a
crear la diagramacion y el disefio de la revista.

Aspectos conceptuales: La revista esta
enfocada en los dulces de café, ya que resulto
agradable la idea. Se decidi6 que el nombre
de la revista que seria Dolci y sus colores.

Técnicas utilizadas: Se utilizaron dos
programas de Adobe, Illustrator y Photoshop;
en donde el segundo fue para la creacion y
modificacion de imagenes y fotos para las
publicidades, mientras que con Illutrator se
diagram¢ la revista. La tipografia que decidid
para realizar los articulos de la revista fue Myriad
Pro, por ser mas legible y simple, mientras el
logo fue completamente original. La paleta
de colores fue tomada por los colores de los
granos de café. La diagramacion es normal, es
centrada y se lee de izquierda a derecha como
todas las revistas. La reticula que se uso es de dos
columnas para la informacion del articulo, debido
que es mas facil de leer y no aburre al lector.

Logotiro

..;Cual es tu

_ 'ngina 4y 5 de la revista Dolci
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Calendario

Objetivos: Se pidi6 crear un calendario
de 11x17 pulgadas, realizandolo con dos
r técnicas en el proyecto; mano alzada y digital.

x Antecedentes: Se buscaron diversos

* temas que podrian manejarse para el calendario,
tales como moda, peliculas, animales entre otros;

se decidi realizar sobre los videojuegos. Ademads

también se buscé informacién para crear y dibujar

alas de Angeles y posiciones humanas, al final de

todo, se unid la informacion y comenzo el trabajo.

También se buscé un buen fondo para la imagen.

Aspectos conceptuales: Esta basada

en el videojuego de “Assassin’s °Creed® Rogue

2015” con ciertas modificaciones en el disefio.

Assassin’s °Creed® Rogue es un videojuego de

aventura, accién y sigilo, basado en una ficcion

* histérica, es la octava entrega de la saga y su : ) ) s Ji=

X temdtica gira en torno a la Guerra de los Siete - ‘ 3 & .
’ » Afi0s (1756-1763) en Norteamérica, incluyendo el R =3 > £
Atlantico Norte, el valle del rio Apalache y Nueva .~ 1) A ST

York. El protagonista es un asesino traicionado \ ' : X o A

por su hermandad que se une a los Templarios 2af ) il Pl \ 71 I.

en busca de venganza, durante la Guerra. W o ; A TR a '©

el Ny ‘ : | Fin) e ! i ry
s : D i | ST LN S g
Técnicas utilizadas: Se realizd6 a mano ol ' _ ‘a : { AR AT G Ty
alzada los bordes lineados con la técnica de Ay ) 42 A\ ; A

i AT /!

" s 1 A i ,'P' Y AT /' deld TR

plumilla (se nota mas esa técnica en las alas), Py o e q‘ et Yy v f i by ’;r".-;,
FEPE g o i | L
luego se escaneo y se llevé a Photoshop donde Ve ; " i 1“ 'S - i ’...'x 5 L
se coloreo, creando el volumen y las sombras, TN il o7 TR Y \ L5507
.7 . 7 . L [ " 5 - % : ‘.

también se realizé6 un montaje con el fondo en . _ =
el programa. La tipografia es Century Regular, ¥ st N }

se eligié esta letra ya que es la mds parecida del A B 1 A

videojuego original. Las paletas de colores es R W
la escala de los colores frios. La diagramacién Y
es central y su lectura es arriba para abajo. el
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Campana de Marvel

Objetivos: Se pidio realizar
una campafia publicitaria de diferentes
medios de comunicacion de una empresa
conocida, pero con diversos productos.

Antecedentes: Se buscaron diversas
empresas en el area del cine (ya que era mas
popular que otros medios en aquel entonces)
que mostraran un gran impacto en ese afo,
en donde se tomo la empresa Marvel, pero en
el area cinematografica que se estrenaria en
esa fecha. Luego de ello, se tomaron diferentes
muestras de imagenes de escenas de las peliculas
y eligiendo las que se verian bien con un
producto; ya teniendo esas imagenes, se eligieron
los productos que mas representarian a los
personajes de Marvel, tales como: Spiderman
una camara de Sony, Iron-man un reloj de
Rolex y la pelicula de Civil War tres bebidas
gaseosas de Coca-cola, Pepsi y dr. Pepper cola.

Aspectos conceptuales: Cada producto
de la campana, se debia colocar en un medio
de comunicacién; en donde se veria bien en
la estructura de la publicidad. Tomando lo
siguiente: la publicidad de Civil War seria para
revista, la de Spiderman en medios sociales
de internet y de Airon-man en un mupie.

Técnicas utilizadas: Se utilizaron dos
programas de Adobe, Photoshop para editar
y mejorar las imdagenes e Illustrator para las
tipografias. Se respetaron las tipografias de los
titulos de las peliculas y se intenté buscar una
tipografia que se adaptara a ellas. Los colores son
variados, como tonos de grises, rojos, azules y un
poco deverde. Las diagramaciones son diversas ya
que son tres publicidades que se realizaron, tanto
centrales como contra peso. Entre la reticula,
se usé una a dos columnas en la diagramacion.
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Metas realizadas Metas para cumelir

Conocimientos ¥ suenos alcanzados

Suenos ¥ ambiciones del futuro

En Panama

»

¥ En Venezuela

En el extranjero

En Panam3d




C rec P9 C it9 ] Autora: Marla Nicolas

Es una ciudad que sufre casos
paranormales como asesinatos en serie,
constantemente cada dia.

Los habitantes no entiende porque
surge tantas muertes tan inusuales, y
los grandes mandos intenta ocultar la
verdad a los ciudadanos pero algunos
saben la verdad. Como Hanna, una
joven de 15 afios junto con su amiga
Riza, conoceran a estas criaturas y
asesinos en serie en donde descubriran
porque razén actiian de esa manera
pero mas que nada, estas chicas estaran
atrapadas en una maldicion que
podrian consumir su propia existencia.
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Manual de Marcas

Objetivos:  Se  pidi6  realizar un
manual de marcas de alguna compaiia.
Comprende tanto el diseio del logotipo, la
publicidad y los materiales de la empresa.

Antecedentes: Se  buscaron  viejos
trabajos realizados en la universidad y se debid
elegir cual serfa la mejor opcion para colocar
en el manual. En esta ocasién, se tomd un
disefio de un restaurante de hamburguesas,
llamada Restaurant Wonnig para el trabajo.

Aspectos  conceptuales: Restaurant
Wonnig, es una franquicia extranjera que muestra
sus habilidades culinarias de buena calidad en
hacer hamburguesas, esta dirigida para el gusto de
todala familia o amigos. Wonnigsignifica delicioso
en alemdn, la razén de escoger ese nombre es
para transmitir que su sabor es agradable y tnico.

Técnicas utilizadas: Se utilizaron dos
tipos de programas de Adobe; Illustrator para
los disenios del logotipo, las publicaciones y
disenios de materiales de la empresa, mientras
Indesign fue usado para diagramar y organizar
el manual de Marcas. Los colores usados fueron
unas tonalidades de anaranjados uno mas
claro que otro y el color negro. Las tipografias
usadas para el trabajo fueron: Minion Pro para
los parrafos, Georgia para los titulos, ademads
también se usaron para las letras del logotipo. La
diagramacion es de una revista, esta dividida en
dos columnas para los parrafos y las imagenes
estan alineadas y centradas en esas columnas.

Logoftiro

Pagina 4 vy 5 del manual

Portada v Confraportada

117



Recorte de Vinilo

Objetivos: Se pidi6 realizar dos disefios

Ai diferentes, uno para una tabla de surf y el
* segundo un diseio de un sol de tamano 24x24

pulgadas, aunque con un tono diferente. En estos

trabajos se tomarian en cuenta la dificultad, la
* creatividad, el manejo yla puntualidad de entrega.

Antecedentes: El disefio era un tema
libre para todo el mundo; se realizaron los

dos trabajos como Ilustraciones y los temas se
enfocaban en la nostalgia en la infancia. El tema
del sol era el Anime o mas especificamente la serie
de Dragon Ball, el objetivo era que las personas
lo identificaran rapido y les diera nostalgia del
disefio. Al contrario con el segundo trabajo; la
tabla de surf, se enfoc6 en la compaiiia Marvel,
buscando un superhéroe de buen humory carisma,
se tomo en cuenta a Spiderman, pero no se tomod

Diseno la tabla de Surf

Diseno del Sol

)~ § en cuenta con su traje tipico rojo y azul, mas bien
quisimos mostrar otro traje, que alguna vez Peter
/ . Parker ha usado, tomando el traje de Ironspider.

Aspectos conceptuales: Los disefios tenfan 5
que ser simples pero con dificultad, ya que se iba a
realizar la técnica del recorte de vinilo en ellas. Se
debio ser muy cuidadoso en elegir los colores que
se iban a usar y que forma en que debia ser pegado,
usando la técnica humeda, la razén es que el
vinilo es como una pegatina y si no se pega bien se
dejara en el interior grumos de aire que dafaran el
disefio. Ademas para realizar este trabajo se debid
tener mucha paciencia y tiempo para realizarlo. \ !

Técnicas utilizadas: Solo se usé6 un v V
programa Adobe Illustrator, para realizar la \
planilla del boceto, todo fue hecho a mano \
alzada. Los colores usados fueron: un verde \
oscuro, verde brillante, mostaza, color \
salmon, naranja, rojo, blanco, negro y dorado.

18 19
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Etiaueta de botella “Ron™ * * Bibliografia

Objetivos: Nos pidieron realizar una
etiqueta para una bebida alcohdlica, ademas también *
disenar su caja y la forma particular que tendria.

Antecedentes: Se busco diferente informacion
sobre bebidas para tener alguna inspiraciéon en
el trabajo. Pero pasando un rato nos llamaron la
atencion las bebidas Asgarianas (se sabe que toman
mas cervezas pero hay algun que otro licor en los
paises nordicos) en donde se buscé mas informacion
de la historia de ellos y en qué paises han estado.

Aspectos conceptuales: Para disefiar la
Etiqueta, tenfa que mostrar poder, creatividad y que
era una bebida Asgareana por ello se decidié colocar ‘
a Odin Dios Nérdico. Mientras que la forma de la caja
y disefio se decidio realizarla a lo tradicional, mas que
nada por el presupuesto y el tiempo que teniamos.

Técnicas utilizadas: Se realizaron en mano
alzada y usando luego el programa Adobe Illustrator,
mas que nada para la etiqueta. Los colores son negro
y color chocolate claro. Las tipografias usadas en
la etiqueta y logotipo, fueron Times New Roman

Bold para el titulo principal y Trajan Pro 3 para las *
pequenas indicaciones de la bebida. La composicion

Sitios Web

de la etiqueta es simétrica y esta equilibrada.

(Pl

Etiqueta vy Logotipo
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Botella y Caja de Asgard







