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Simplemente mi objetivo es disfrutar de lo que hago tanto como un
ilustrador y como disefiador, y lograr comunicar los mensajes que deseo
transmitir.
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HAMBURGUESAS
GROGER

Objetivos: En este proyecto se debia hacer especialmente una franquicia
de hamburguesas donde debiamos lograr llamar la atencion del cliente
con una buena campana, creando desde el logo, eslogan, frase de la
campana y el arte en si.

Antecedentes: Para poder hacer esta campana debimos hacer una amplia
investigacion, donde se busco varia informacién sobre hamburguesas y
restaurantes como en la época de donde vienen y en la fecha en la que
se creo.

Concepto: Groger, intenta contradecir nuestra frase de la campana y asi
crear un reto psicologico en aquellas personas que logren ver la campana.
el logo se cred sencillo y tipografico, sin mucho detalle, donde los colores
son calidos e intensos a la vista para asi llamar la atenciéon rapidamente
del cliente.



Amanecer
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AMANECER

Objetivos: Lo que se debia de lograr en este trabajo era tomar uno de los
diferentes segmentos de el target familiar y convertirlo en una campana
en la cual sin tener que explicarlo debia de dar el mensaje de a quién iba
dirigido.

Antecedentes: Para la realizacion de esta campana debimos de buscar
una gran cantidad de productos de panales, tanto de bebes como para
adultos, para no cometer ninguna confusiéon de target, se investigo los
colores utilizados y los paquetes de panales.

Concepto: Amanecer, representa un nuevo dia para él bebe, un dia fresco,
comodo y activo para todo momento. Los colores son vivos y atractivos
para llamar la atencion de la madre y €l bebe sin decir una palabra.
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PANDILLA ANIMAL

Objetivos: Los temas de este proyecto para producto ya estaban escrito,
lo cual a nosotros nos toco6 las mochilas para nino entre 3 a 15 anos de
edad. se debi6o de hacer una campana para medios impresos y entregar
todo ellos en una pagina 11x17 con todas aquellas adaptaciones en los
diferentes medios.

Antecedente: Fue dificil encontrar un producto con un amplio modelo
de mochilas, pero encontramos un conjunto de mochilas de animales
y nifios que los modelaban y basado en eso se fue creando la marca de
Pandilla Animal.

Concepto: Después de haber encontrado esta gran cantidad de mochilas
de animales y nifios, nacié el concepto de que los nifios estan en una
pandilla de animales juntos a sus companero o hermanos. eso también
implica que el ninos no estaran solo en el transcurso de su dia escolar.
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IrRBIS DETECTIVES

Objetivos: En este proyecto debiamos de ofrecer un servicio escogido por
la profesora encargada en la cual debimos de sacar el tema al azar. y con
esto construir una campana para varios medios impresos y digitales las
cuales debiamos de entregar todos juntos en una sola presentacion, luego
a Irbis se le creo una manual de el buen uso de la marca junto con los
productos promocionales y los conceptos de la marca.

Antecedentes: Para crear Irbis, se hizo un concepto, luego buscamos al
mejor animal que nos represente, (el leopardo de las nieves) y este se
convirtié en simbolo de Irbis, ademas de esto buscamos otras empresas
de vigilancia para saber exactamente que hacen y que ofrecen y asi seguir
una misma linea de trabajo, también se investigo un poco que es lo que
hace el leopardo de las nieves, o también llamado Irbis.

Concepto: Irbis, es una compania que refleja a el leopardo de las nieves
con entrenados detectives especializados para rastrear y resolver todo
sus problemas tanto como personales como de fraudes de empresas o
negocios, con la mejor tecnologia y un grandiosos sigilo y camuflaje a la
hora de trabajar bajo la autorizacién de nuestros clientes.
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EDITORIAL

Cuestiones Generales
Que es la Imprenta?

Tmprenta es Ia téenica industrial que permite reproducir, en papel
o materiales similares, textos y figuras mediante tipos, planchas u
otros procedimientos. El proceso de impresion consiste en aplicar
tinta sobre los tipos y transferirla al papel por presion. Por exten-
sion, se conoce como imprenta al lugar o taller donde se imprime.
L de la imprenta mod enla
Antigua Roma; alrededor del afio 410 a.C. comenz a imprimirse
sabre objetos de arcilla, mientras que la primera imprenta de tipos
‘méviles fue creada en China en la década de 1040.

Tste libro trata diferente temas como su creador , la nesesidad que
fenia la sociedad por la imprenta y su evolucion asta sua ctialidad
de la cual se desaroll toda la biografia de Gutenberg y la imprenta,
antes de el por lo tanto veremos que tanta importancia tenia en este
fema. al ignal que su gran historin.

Incluye trabajos del Autor

Quintin Tgnacio Mamaui Suca

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN AGUSTIN DE AREQUIPA
ESCUELA DE CLENCLAS DE LA COMUNICACION

FONO: 0549061350 0549331147

Lista de libros Inventos: extension delos sentidos
1. La Imprenta

2.El Reloj

3. El Telescopio

4. El Teléfono

5. El Cinematografo

6.El Microscopio

7.La Radio

8. La Television

9. LaBrijula

10. Los Rayos X

11 Los Cohetes y Transbordadores

ISBN-13: 087-56-34362-23-0
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Grupo

Abdriel Ortega y Luis Pérez

l.A IMPRENTA

Objetivo: Este trabajo se realizdo en grupos de dos personas, en el cual
cada grupo hizo un pequeno libro sobre la historia los diferentes inventos.
a cada grupo le toco un invento diferente donde todos esos inventos
conformaban una serie de libros llamados, Inventos, Extension de los
sentidos, cada una de ellas llevaba una breve historia con etapas de la
evolucioén de los inventos.

Antecedentes: Era complicado encontrar una historia de la imprenta ya
que no se sabe mucho sobre ella, estuvimos buscando entre una gran
cantidad de paginas recolectando informacion para poder armar este
libro, aunque las imagenes eran mucho mas facil encontrar en la web.

Concepto: Todo este contenido se basa en la evolucion de la imprenta, las
necesidades de la imprenta y algunas maquinas que se utilizaron junto al
proceso de impresion. también se habla un poco de lo que fue Johannes
Gutenberg y como dio a conocer la impresion.



Acinonyx jubatus

Acinonyx jubatus

El guepardo es el mamifero
terrestre mas rapido del
mundo. Su aceleracion, le per-
mite pasar de 0 a 96 kildmetros
por hora en apenas tres segun-
dos. Este gran felino es suma-
mente agil cuando se mueve a
gran velocidad y es capaz de
hacer giros rapidos e inespera-

Las crias suelen pesar unos
A 300G.

~. Al cumplir un afio y medio, la
1z camada pierde todo contacto
= con la madre, pero siguen
# 4 juntos hasta el primer celo.

Longuitud y peso

Su cuerpo puede alcanzar k Puede pesar
entre 1,1y 1,4 metros g

Su cola llega a medir entre
65y 80 cm

entre 35y 65 kg

Guepardo De Africa

La mayor parte de los guepar-
dos se encuentra en el este y el
sudoeste de Africa. Se calcula
que apenas quedan unos
12.000 guepardos en libertad,
y éstos viven bajo la amenaza
que supone el que sus habitates
naturales, las sabanas, estén
desapareciendo a consecuencia
de los asentamientos humanos.

dos persiguiendo a su presa.

Alimentacion

Las fuentes de alimentos del
guepardo pueden ser de hasta
85 libras de tamario, incluyen a
la gacela, cebras y el fiu. A
veces, las aves y los conejos se
convierten en sus presas
cuando presas mas grandes son
dificiles de encontrar.

Las crias suelen pesar unos
/& 300G.

~. Al cumplir un afio y medio, la
_ = camada pierde todo contacto
con la madre, pero siguen
juntos hasta el primer celo.

Longuitud y peso
Su cuerpo puede alcanzar k Puede pesar
entre 1,1 y 1,4 metros g entre 35y 65 kg

Su cola llega a medir entre
65y 80 cm
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INFOGRAFIA
GUEPARDO

Objetivos: Lo primordial de este trabajo era armar una infografia del
tema que decidiéramos tomar, se calificaria la puntualidad del trabajo y
el orden de los textos e imagenes que estén dentro de esta infografia.

Antecedentes: Para la realizacion de esta infografia se investigo mucho
de este animal, se vieron varios documentales de como este felino vive,
ademas, averiguamos su peso, alimentacion, el largo, donde viven y otros
detalles mas.

Concepto: La idea de hacer una infografia sobre el guepardo, , nace de
querer captar ese estilo que tienen una de las grandes revistas como es la
de National Geography.
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Objetivos: Este proyecto consiste en comprar una botella de vino y crear
una etiqueta totalmente nueva, la cual se debi6 presentar montada y
lista en la botella con los detalles que se debia de dar para lograr algo
diferentes.

Antecedentes: En la investigacion de este vino pudimos encontrar un
cantidad muy grande en disefos e ilustraciones en los supermercados
o por la web y que todos mantenian un estilo antiguo, esto llevo a crear
una etiqueta clasica para mantener esa pequena lineas de disefios de la
vieja época.

Concepto: La etiqueta de Canales, se remonta a un estilo clasico, tanto en
su forma de escudo, como en el color oro de las ornamentaciones, se le
agrego6 una tipografia de caligrafia y la tipografia serif que nos lleva a las
viejas técnicas impresion.
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| .A OTRA CARA
DEL ALCOHOL

Objetivos: Para esta campana lo que se debia de obtener era, tomar una
fotografia propia y escoger un tema de algiin problema social y convertirlo
en una campana que proyecte el mensaje que se quiere comunicar.

Antecedentes: Para poder hacer esta campana social hemos recopilado
una gran cantidad de informacion en la web sobre los temas y problemas
sociales que suceden a menudo en el pais, o en cualquier otro lugar.

Conceptos: El alcohol fue el teme que decidi escoger ya que es unos de los
problemas que mas se ve entre los panamefios y esta campana muestra
los problemas que no podemos ver, una chica posa con una botella de
alcohol, algo que vemos mucho en los comerciales de licores, y esta chica
esta maquillada para simular golpes que puede ser causa de un alcohdlico
dentro de los hogares.
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